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Abstract

Il presente elaborato nasce dall'esperienza de stagne svolta tra settembre e dicembre del 2010
presso la societa editrice Umberto Allemandi & CTarino, come parte integrante delle attivita
formative del Master di Il livello in Managementakketing e Multimedialita per i Beni e le

Attivita Culturali del Politecnico di Torino.

Fondata nel 1982, la casa editrice e specializezta pubblicazione di libri e periodici d'arte e
d'architettura. Le attivita, descritte analiticartigenel testo, sono state svolte nel settore
comunicazione, promozione e marketing dell'azieRaatendo dagli stimoli professionali forniti
dall'esperienza sul campo, viene presentata ueagibne di ampio respiro concernente la storia, la
struttura e le dinamiche fondamentali del mercditogale, con particolare riferimento al
segmento dell'editoria d'arte. Nello specifico v@myindagate le strategie di comunicazione e
promozione adoperate nel settore, dall'organiznazith eventi promozionali alle piu recenti
applicazioni debocial media marketing, che stanno determinando la richiesta crescentaalie
figure professionali dotate di competenze trasvieesaultidisciplinari.

This work originates from the internship | did beem September and December of 2010 at the
publishing company Umberto Allemandi & C. in Turas part of the educational program of the
Master in Management, Marketing e Multimedialita& pBeni e le Attivita Culturali of the
Politecnico di Torino.

Founded in 1982, the company is specialized inighinlg books and magazines of art and
architecture. Activities, analytically describedtime text, were carried out in the communication,
promotion and marketing sector. Starting from thsifive experience, the study presents a
reflection on the history, structure and basic dyita of the publishing market, with particular
reference to the segment of the art publishingcfipally explored is the use of communication
and promotion stategies in the publishing fieldnfrorganizing promotional events to the most
recent applications abcial media marketing, that are leading the demand for new professionals
with cross-disciplinary skills.



